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Ninjas in Pyjamas extraknacker for
Leksands

Knackebrod och gaming - hur gar det ihop?

Alldeles utmarkt, havdar Leksands Knackebrod.

Nu genomfor de sin storsta marknadsforingskampanj i foretagets historia.
Och de gor det i samarbete med det legendariska gaminglaget Ninjas In
Pyjamas.

Leksands introducerade KNACKEPIZZA®som begrepp for ett par &r sedan, och
den har blivit nagot av en undergroundsuccé. Nu har man tagit nasta steg
genom introduktionen av fryst KNACKEPIZZA®. Och for att nd de yngre
snabbmatsatarna inleder nu Leksands ett samarbete med Ninjas In Pyjamas,
svenska mastare i Counterstrike tre ar i rad.

Se YouTube-videon hir



//www.youtube.com/watch?v=KEEm9BqzKAg

- Spelare kastar i sig mycket skrapmat. Och det har ar nyttig, god och snabb
mat - perfekt for spelare. Innan dataspel blev populart var vi jatteglada om vi
fick en sponsor, men idag kan vi faktiskt valja och vraka. Och vi gor bara saker
som vi sjalva och vara spelare gillar, sager Emil "HeatoN” Christensen,
grundare av Ninjas In Pyjamas.

Samarbetet pagar aret ut och innebar bland annat att Ninjas In Pyjamas
producerar tre egna filmer pa knackepizzatemat och sprider i sina egna
kanaler pa YouTube, Facebook och Instagram. Den forsta filmen ligger ute pa
https://youtu.be/KEEm9BgzKAg och fick over 420 000 visningar pa Facebook
och 100 000 visningar pa Youtube redan forsta veckan.

- Vi kommer aven att genomfora aktiviteter vid nagra av de storsta
speltraffarna i Sverige - bland annat en Counterstrike GO-turnering online,
dar det vinnande laget for mota oss, sager Emil Christensen.

Annika Sund, marknadschef for Leksands Knackebrod, forklarar varfor de
testar nya grepp nar Leksands for forsta gangen flyttar fran brodhyllan in i
frysdisken.

- Hela 60 procent av den malgrupp vi vill nd med fryst KNACKEPIZZA® siger
att de ar mycket intresserade av online-spel. NiP ar stora stjarnor inom detta
omrade med massor av foljare, sa vi raknar med ett stort genomslag -
framfor allt eftersom killarna i laget verkligen gillar vara knackepizzor som
finns i tre varianter: skinka, taco och vegetarisk. Vart mal ar att salja en miljon
knackepizzor under 2016.

For strategi och koncept stod Anna Romson och Marcus Hanser, medan Ninjas
in Pyjamas - med Perra Andersen i spetsen - sjdlva stod for
filmproduktionen och publiceringen.

For ytterligare information och smakprov kontakta:

Annika Sund, Marknadschef Leksands Knackebrod, 070-651 36 32,
annika.sund@leksandsbrod.seEmil "HeatoN” Christensen, 076-313 27 05,
emil@nip.gl
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| sex generationer, med bolag sedan 1929, har familjeforetaget Leksands
Knackebrod bakat knackebrod i byn Haradsbygden, Leksand. Ragen ar
Svenskt Sigillmarkt. Vattnet har hela tiden kommit fran samma underjordiska
vattenader under bageriet med rent friskt kallvatten. Idag har Leksands
Knackebrod cirka 25 procent av knackebrodsmarknaden och ar
marknadsledare pa rundbrod, de traditionella stora runda brodkakorna.
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